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Vorgehen | zeitlicher Ablauf im Uberblick

2019 2019 2020 2020
Oktober Dezember Januar Februar
Erarbeitung Start Verlangerung ) Ende

des Fragebogens Biirgerbefragungen des Befragungs- Biirgerbefragungen
(papierhaft & online) zeitraums (papierhaft & online)

beratungsraum Seite 4
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Vorgehen | Burgerbefragungen

10.000 ausgewahlten
Birgerinnen und Blrgern

» Auswahl per gewichteter Zufalls-
stichprobe aus dem Einwohnerregister
der Stadt Jena

« Stufe 1:
Ubermittlung eines papierhaften
Fragebogens auf postalischem Weg

« Stufe 2:

Ubermittlung eines Reminders mit
Zugangscode zu einem
Onlinefragebogen

Burgerbefragung mit \

_J

Offene Burgerbefragung
per Onlinefragebogen

* keine Zugangsbeschrankung

« Zugang zu dem Onlinefragebogen tiber
die Webseite www.kulturkonzept-jena.de

_/

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH
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Vorgehen | Burgerbefragungen

10.000 ausgewahlten
Birgerinnen und Blrgern

Riucklaufquote i. H. v. 19,4 %

1.942 Fragebdgen von 10.000

1.630 papierhafte Fragebdgen

312 Onlinefragebogen

Burgerumfrage mit \

/

Offene Burgerbefragung
per Onlinefragebogen

1.744 Fragebogen

Insgesamt haben sich
uber 3.680 engagierte
Personen an der
Befragung beteiligt.

beratungsraum

Kommunal- und Untern eratung GmbH

Seite 6



Ergebnisse

Burgerumfrage



1. Wie grof3 ist Ihr Interesse an Kunst?

Briefumfrage  1.918 Antworten Onlinebefragung  1.744 Antworten

GRORES MITTLERES GERINGES KEIN INTERESSE GRORES MITTLERES GERINGES KEIN INTERESSE
INTERESSE INTERESSE INTERESSE INTERESSE INTERESSE INTERESSE

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




2. Sind Sie selbst kunst- oder kulturschaffend tatig?

Briefumfrage 1.918 Antworten Onlinebefragung 1.744 Antworten

JA, BERUFLICH JA, IN JA, BERUFLICH JA, BERUFLICH JA,IN JA, BERUFLICH
EHRENAMT/ UND IN EHRENAMT/ UND IN

FREIZEIT EHRENAMT/ FREIZEIT EHRENAMT/
FREIZEIT FREIZEIT

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




3. Wie haufig nutzten Sie die folgenden Kulturangebote in
der Stadt Jena in den letzten 12 Monaten?

® mehr als 10-mal W 5 bis 10-mal W 1 bis 4-mal Briefu mfrage 1.942 Antworten

THEATER  KLASSISCHE ROCK, POP, LESUNGEN, VORTRAGE/ FILM BILDENDE MUSEEN SOzZIo- KUNST IM CLUBVER- TRADITIONS- TANZVER- KLEINKUNST
& MUSIK/ JAZZ, LITERATUR, PODIUMS- & KUNST & KULTURELLE ~ OFFENTL. ANSTALT- PFLEGE & ANSTALT- &
SCHAUSPIEL KONZERTE SONSTIGE BIBLIO- DISKUSSIONEN  KINO AUSSTELL- ANGEBOTE RAUM/ UNGEN FESTE UNGEN KABARETT
MUSIK/ THEKEN UNGEN STREETART

KONZERTE

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




3. Wie haufig nutzten Sie die folgenden Kulturangebote in
der Stadt Jena in den letzten 12 Monaten?

H mehr als 10-mal W 5 bis 10-mal m 1 bis 4-mal Onlinebefragu ng 1744 Antworten

T

THEATER  KLASSISCHE ROCK,POP, LESUNGEN, VORTRAGE/ FILM BILDENDE MUSEEN SOZIo- KUNSTIM  CLUBVER- TRADITIONS- TANZVER- KLEINKUNST
& MUSIK/ JAZZ, LITERATUR, PODIUMS- & KUNST & KULTURELLE ~ OFFENTL. ANSTALT- PFLEGE & ANSTALT- &
SCHAUSPIEL KONZERTE SONSTIGE BIBLIO- DISKUSSIONEN  KINO AUSSTELL- ANGEBOTE RAUM/ UNGEN FESTE UNGEN KABARETT
MUSIK/ THEKEN UNGEN STREETART

KONZERTE

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




4. Welche Kulturangebote auBBerhalb der Stadt Jena
nutzten Sie in den letzten 12 Monaten?

B mehr als 10-mal 5 bis 10-mal W 1 bis 4-mal - Briefu mfrage 1.918 Antworten

Konzerte/ Musikveranstaltungen [N
Museen/ Ausstellungen
Theater
Musicals/ Events
Feste/ Markte

Nightlife/ Tanz

Oper
Filmveranstalt./ Kino
Musikfestival/ Festivals
Kabarett /Varieté/ Zirkus
Lesungen/ Vortrige/ Diskussionen
Galerien/ Kunstausstellungen
Ballett/ Modern Dance
Besichtigung Burgen, Schldsser, Kirchen

Messen/ Conventions

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




4. Welche Kulturangebote auBBerhalb der Stadt Jena
nutzten Sie in den letzten 12 Monaten?

H mehr als 10-mal M 5 bis 10-mal M 1 bis 4-mal

Onlinebefragung  1.744 Antworten
Konzerte/ Musikveranstaltungen
Theater
Messen/ Conventions
Musikfestival/ Festivals
Oper
Musicals/ Events

Nightlife/ Tanz
Feste/ Markte

Museen/ Ausstellungen

sonstige Freizeitaktivititen
Galerien/ Kunstausstellungen

Ballett/ Modern Dance

Lesungen/ Vortrige/ Diskussionen

Kabarett /Varieté/ Zirkus

Filmveranstalt./ Kino

o

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




5. Wie zufrieden sind Sie mit den jeweiligen

Kulturaneboten in Jena?

B sehr zufrieden m zufrieden weniger zufrieden B unzufrieden W keine Nutzung Briefu mfrage 1.939 Antworten

.,J“”J“]N l“Jl‘Jh“lJm

THEATER  KLASSISCHE ROCK,POP, LESUNGEN, VORTRAGE/  FILM BILDENDE ~ MUSEEN SOZIO-  KUNSTIM  CLUBVER- TRADITIONS- TANZVER- KLEINKUNST
& MUSIK/ JAZZ, SONSTIGE LITERATUR,  PODIUMS- & KUNST & KULTURELLE ~ OFFENTL.  ANSTALT-  PFLEGE&  ANSTALT- &
SCHAUSPIEL  KONZERTE  MUSIK/ BIBLIO-  DISKUSSIONEN  KINO AUSSTELL- ANGEBOTE  RAUM/ UNGEN FESTE UNGEN  KABARETT

KONZERTE ~ THEKEN UNGEN STREETART

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




Wie zufrieden sind Sie mit den jewelligen

Kulturaneboten in Jena?

B sehr zufrieden M zufrieden H weniger zufrieden B unzufrieden M keine Nutzung On I ine befragu ng 1 731 Antworten

i

THEATER  KLASSISCHE ROCK,POP, LESUNGEN, VORTRAGE/ FILM BILDENDE MUSEEN SOZI0- KUNSTIM  CLUBVER- TRADITIONS- TANZVER- KLEINKUNST
& MUSIK/ JAZZ, LITERATUR, PODIUMS- & KUNST & KULTURELLE ~ OFFENTL. ANSTALT- PFLEGE & ANSTALT- &
SCHAUSPIEL KONZERTE SONSTIGE BIBLIO- DISKUSSIONEN  KINO AUSSTELL- ANGEBOTE RAUM/ UNGEN FESTE UNGEN KABARETT
MUSIK/ THEKEN UNGEN STREETART

KONZERTE

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




6. Was sind die Hauptgrinde, aus denen Sie
kulturelle Veranstaltungen nicht besuchen?

KEIN PREIS-

INTERESSE LEISTUNG
STIMMT NICHT

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH

SCHLECHTE
ERREICHBARKEIT

UNPASSENDE
ZEITEN

Briefumfrage

1,2%

KEINE SCHLECHTE KEINE

TICKETS RAUMLICHE KENNTNIS
ERREICHBARKEIT

1.833 Antworten

SONSTIGES




6. Was sind die Hauptgrinde, aus denen Sie
kulturelle Veranstaltungen nicht besuchen?

Onlinebefragung 1.744 Antworten

KEIN PREIS- SCHLECHTE UNPASSENDE KEINE SCHLECHTE KEINE SONSTIGES

INTERESSE LEISTUNG ERREICHBARKEIT ZEITEN TICKETS RAUMLICHE KENNTNIS
STIMMT NICHT ERREICHBARKEIT

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




6. Was sind die Hauptgrinde, aus denen Sie
kulturelle Veranstaltungen nicht besuchen?

Briefumfrage

KEINE SONSTIGES PERSONLICHER SCHLECHTE FAMILIARE

PASSENDEN GESUNDHEITS QUALITAT
VERAN- ZUSTAND UNGEN
STALTUNGEN

SONSTIGES | 212 ANGABEN

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH

VERPFLICHT-

Onlinebefragung

SONSTIGES

KEINE FAMILIARE
PASSENDEN VERPFLICHT-
STALTUNGEN

SCHLECHTE
QUALITAT

SONSTIGES | 206 ANGABEN

VERANSTALTUNGEN
ENTSPRECHEN NICHT
DER
IDEOLOGISCHEN/
POLITISCHEN
AUSRICHTUNG




7. Was motiviert Sie fur den Besuch kultureller Veranstaltungen?

Briefumfrage 1.942 Antworten

W trifft voll zu W trifft zu trifft weniger zu W trifft nicht zu

) | I o I l I

INHALTL.

AKTIVITATEN MIT SOZIALER WEITER- ERLEBEN ERLEBEN ANDERSETZUNG GENIEREN ~ HERAUSFORD,,
FREUNDEN/FAMILIE KONTAKTE BILDUNG ZEITGESCHEHEN PROVOKATION

GEMEINSAME ENTSPANNUNG  UNTERHALTUNG PELEGE BILDUNG/ ETWAS UNBEKANNTES AUSEIN- BEKANNTES

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




7. Was motiviert Sie fur den Besuch kultureller Veranstaltungen?

| trifft voll zu W trifft zu W trifft weniger zu W trifft nicht zu On I I nEbEfragu ng 1 742 Antworten

T

GEMEINSAME ENTSPANNUNG UNTERHALTUNG PFLEGE BILDUNG/ ETWAS UNBEKANNTES AUSEIN- BEKANNTES INHALTL.
AKTIVITATEN MIT SOZIALER WEITER- ERLEBEN ERLEBEN ANDERSETZUNG GENIEREN HERAUSFORD.,

FREUNDEN/FAMILIE KONTAKTE BILDUNG ZEITGESCHEHEN PROVOKATION

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




8. Wie informieren Sie sich Uber das aktuelle Angebot in Jena?

Briefumfrage  1.942 Antworten

| trifft voll zu W trifft zu trifft weniger zu W trifft nicht zu

.J”.Mu‘.hu il .

AUSHANGE UND ZEITUNGEN &  PERSONLICHE FLYER UND WEBSEITEN FACEBOOK INSTAGRAM BROSCHUREN & RADIO FERNSEHEN NEWSLETTER
PLAKATE ZEITSCHRIFTEN EMPFEHLUNG POSTKARTEN PROGRAMM-
PUBLIKATIONEN

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




8. Wie informieren Sie sich Uber das aktuelle Angebot in Jena?

Onlinebefragung  1.739 Antworten

W trifft voll zu W trifft zu W trifft weniger zu W trifft nicht zu

90%
80%
70%
60%

50%

40%
30%
20%
10%

0%

AUSHANGE UND ZEITUNGEN &  PERSONLICHE FLYER UND WEBSEITEN FACEBOOK INSTAGRAM BROSCHUREN & RADIO FERNSEHEN NEWSLETTER
PLAKATE ZEITSCHRIFTEN EMPFEHLUNG POSTKARTEN PROGRAMM-
PUBLIKATIONEN

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




Briefumfrage

Personl.
Empfehlung

E-Mail

Verteiler

_

9 Sonstige

Internet/

Webseiten / Tm::fs(;cen-

__ -

SONSTIGES

8. Wie informieren Sie sich Uber das aktuelle Angebot in Jena

Onlinebefragung

Personl.
Empfehlung 3 \

Veranst.
Kalender

3

TiPs-
Magazin
2 N
E-Mail

Verteiler
— 4 . \ Touristen
Sonstige |

/ info

SONSTIGES




9. Im Kulturangebot der Stadt Jena fehlt bzw. fehlen mir ...

Briefumfrage  1.402 Antworten

0% I I I I I I I I I I I I

ANGEBOTE  OPER/  TANZ- KLASS. ROCK, LESUNGEN, FILM BILDENDE BALLETT/ SOZIO- CLUB- VORTRAGE TRADIT.-  KLEIN-  KUNST ~ MUSEEN  \ prc  SONSTI-
FUR KINDER, OPERETTE VERAN-  MUSIK/ POP, JAZZ, LITERATUR, UND KUNST TANZ- KULTUR. VERANST. PODIUMS- PFLEGE/  KUNST M UND GES
JUGENDLICHE STALT. KONZERTE SONSTIGE BIBLIO- KINO THEATER ANGEBOTE DISKUS. FESTE UND OFFENTL. AUSSTEL-
UND FAMILIEN MUSIK/ THEKEN KABARETT RAUM/ LUNGEN

KONZERTE STREET-
ART

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




9. Im Kulturangebot der Stadt Jena fehlt bzw. fehlen mir ...

Onlinebefragung  1.744 Antworten

ANGEBOTE  OPER/ TANZ KLASS. ROCK, LESUNGEN, FILM  BILDENDE BALLETT/  SOZIO- CLuB- VORTRAGE TRADIT.-  KLEIN- KUNST  MUSEEN  NICHTS  SONSTI-
FUR KINDER, OPERETTE VERAN-  MUSIK/  POP,JAZZ, |ITERATUR, UND KUNST ~ TANZ-  KULTUR. VERANST. PODIUMS- PFLEGE/ KUNST M UND GES
JUGENDLICHE STALT. KONZERTE SONSTIGE BIBLIO-  KINO THEATER ANGEBOTE DISKUS.  FESTE UND  OFFENTL. AUSSTEL-
UND FAMILIEN MUSIK/  THEKEN KABARETT RAUM/  |UNGEN
KONZERTE STREET-
ART

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




9. Im Kulturangebot der Stadt Jena fehlt bzw. fehlen mir ...

Briefumfrage Onlinebefragung

‘
X
Ga)
0

ROCK-UND KLASSISCHES OPEN-  MUSEEN/ NIGHTLIFE,  ALTERS-
POPVA.,  THEATER AIR-VA.  GRORES TANZVA.  GRUPPEN- SELBST-  ROCK-UND  OPEN-  MUSEEN/

MUSICALS, UND - KUNST- SPEZIFISCHE BESTIMMTE POPVA,, AIR-VA. GRORBES
KABARETTS KINO HAUS

SPORTVA.

ALTERS- THEMEN- OFFENE

GRUPPEN- SPEZI- VYERK-
- = - STATTEN,
ANGEBOTE Sozio MUSICALS, UND KUNST SPEZIFISCHE FISCHE VA.

KULTUR KABARETTS KINO HAUS ANGEBOTE KOSTEN-
FREIE VA.

SONSTIGES | 104 ANGABEN SONSTIGES | 213 ANGABEN

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




10. Welche Kulturangebote sind Ihrer Meinung
nach Aushangeschilder der Stadt Jena?

Briefumfrage 1.345 Antworten | 2.607 Angaben

KULTUR- PHIL-  ZEISS-  L.N.D. LICHT- WEIH- THEATER- ALT- KASSA- STADT- BOT. STADT-  UNI- SONST- CAFE  SPORT- MUSEEN THEA- SCHILLER- FRUH-
ARENA  HAR- PLANE- WISSEN- BILD- NACHTS- HAUS STADT- BLANCA FESTE/ GARTEN MUSEUM VERAN- |GES WAGNER VA ALLG. TER HOF-KINO LINGS-
MONIE TARIUM SCHAFTEN ARENA MARKT FEST MARKTE STAL- ALLG. MARKT

TUNGEN

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




10. Welche Kulturangebote sind Ihrer Meinung
nach Aushangeschilder der Stadt Jena?

Onlinebefragung 1.744 Antworten | 3.779 Angaben

KULTUR- PHILHAR- SONST- KASSA-  ZEISS- THEATER- L.N.D. LICHT- THEATER CAFE STADT- SOZIO- KONZERTE INSEL FLUT-  TRAFO KINO  ALTSTADT-
ARENA MONIE IGES BLANCA PLANE- HAUS WISSEN-  BILD-  (ALLG.) WAGNER MUSEUM KULTUR  (ALLG.) LICHT SCHILLER  FEST
TARIUM SCHAFTEN ARENA FESTIVAL HOF

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




11. Welche 5 Kulturanbieter besuchen Sie regelmaf3ig?
Wohin gehen Sie besonders gerne?

Briefumfrage  1.680 Antworten

47,9%

35,7%
30,5%
26,7%
24,5% 22 6%
() 0,
21,4% 19,9% 19,1%
16,8% 16,5% 16,5% 16,3% 15 49 .
! 14'3/0 13/9% 13,5% 13,1% 12’5% 11.9%
I 77 10,7% 10,5% 10,4%

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




11. Welche 5 Kulturanbieter besuchen Sie regelmaf3ig?
Wohin gehen Sie besonders gerne?

Briefumfrage  1.680 Antworten

93% 85% 7,7% 7,0%

6,4% 5,9% 5 2% o 0
I 2% 5,0% 50% 4,6% 3,9% 38% 3,7% 3,7% 3,6% 31%  2,9% 2.4%

20%  16% 1,4% 1,2% 1,2% 1,1% 1,1%
. . . . . . . - - -o -o -o -o (o (]

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




11. Welche 5 Kulturanbieter besuchen Sie regelmaf3ig?
Wohin gehen Sie besonders gerne?

Onlinebefragung  1.744 Antworten

32,9%

25,9%
21,4%
19,7% 18,0% 17,3%
16,5% 15,8% 14,5% 14.0%
12,6% 11,6%
° 11,1% 11,1% 10,6% 10,6% 10,2% 9
9,6% 88%
I I I I I I I I I71%64%61%60%

S
& &
®

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




11. Welche 5 Kulturanbieter besuchen Sie regelmaf3ig?
Wohin gehen Sie besonders gerne?

Onlinebefragung  1.744 Antworten

10%
59% 58% 57% 55% 9
Do20% AB% 39% 36% 36% 34% 3,0% 3,0% 2,9%

I I . B 0N VR LA 14%  L4% 13% 12% 12% 08% 07% 07% 05% 02%
. . . . || [ | [ | [ - - ] '
O ’

X . NS 2 S dQ

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




11. Welche 5 Kulturanbieter besuchen Sie regelmaf3ig?
Wohin gehen Sie besonders gerne?

. Y
Briefumfrage  1.680 Antworten Onlinebefragung  1.744 Antworten

©
o o
O\ [=) =}
i ) S S
< D !
R <
I ~ (=)

KINO AM  KONZERTE FRAUEN- KINO AM BIOTOBT UNI JENA
SCHILLER- BRASSBAND ZENTRUM MARKT
HOF BLECHKLANG TOWANDA

KINO AM KINO AM INSEL UNIJENA THULB MARKTE FUBBALL/

SCHILLER- MARKT BASKETBALL
HOF

SONSTIGES | 179 ANGABEN SONSTIGES | 275 ANGABEN

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




12. Sie kdnnen 3 Winsche an die nachste Kulturkonzeption
stellen: Welche der nachfolgenden Winsche waren das?

FORD.

HOHERE
BEKANNTH./ FORDERUNG FORDERUNG QUALITAT

SICHTBARKEIT =~ KULTUR- KULTUREIN- (INHALTLICHE
VEREINE RICHTUNGEN QUALITAT)

NACH-
WUCHSES

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH

) | I I I I I I I I I I
BESSERE NEUE ZIELGR. DIGITALE  gonsTIGEs  STARKERE
VERMITTLUNG/

KONTINUITAT KONTINUITAT HOHERE ERWEITERUNG
KUNSTLER. DER VERANST.- KOORD. VON SICHTIGUNG

UND TERMINE GRUPPEN

Briefumfrage  1.682 Antworten

KULTUR-
ANGEBOTE-
DIGITALITAT

ERREICH- KUNST- SPEZIFISCHE

BARKEIT FORMEN  OFFNUNGS-

MIT DEM ZEITEN
OPNV

BEGLEITUNG




12. Sie kdnnen 3 Winsche an die nachste Kulturkonzeption
stellen: Welche der nachfolgenden Winsche waren das?

Onlinebefragung  1.744 Antworten

KONTINUITAT KONTINUITAT ~ HOHERE FORD. HOHERE ~ ERWEITERUNG BESSERE NEUE SONSTIGEs  BERUCK- 55 ZIELGR.-  DIGITALE  STARKERE
FORDERUNG FORDERUNG BEKANNTH./ KUNSTLER.  QUALITAT  DER VERANST.- ABST./ KUNST- SICHTIGUNG ~ ERREICH-  SPEZIFISCHE ~ KULTUR- yERMITTLUNG/,
KULTUREIN- KULTUR- SICHTBARKEIT  NACH-  (INHALTLICHE ORTE KOORD.VON  FORMEN NEUER BARKEIT OFFNUNGS- ANGEBOTE- BEGLEITUN
RICHTUNGEN VEREINE WUCHSES ~ QUALITAT) VERANST. UND ZIELGRUPPEN  MIT DEM ZEITEN DIGITALITAT

TERMINEN OPNV

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




12. Sie kdnnen 3 Winsche an die nachste Kulturkonzeption
stellen: Welche der nachfolgenden Winsche waren das?

Briefumfrage  1.682 Antworten

ANSPRECH-  WEITERE  SELBST-  KOSTEN- FORDERUNG MEHR UNTER-
ENDER ROCK- UND BESTIMMTE GUNSTIGERE TRAUEN-  ANGEBOTE STUTZUNG
VERAN-  POPVERAN- sozio- ANGEBOTE, KULTUR-  FURKINDER/ NEUER/

STALTUNGS- STALTUNGEN, KULTUR  KOSTEN-  EINRICH-  jyGENDLICHE, KLEINER

KALENDER  MUSICALS, Loser  TUNGEN, FAMILIEN ANGEBOTE

KABARETTS, OPNV INTERKULT.
THEATER ANGEBOT

SONSTIGES | 150 ANGABEN

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH

Onlinebefragung  1.744 Antworten

SELBST- THEMEN- WEITERE  VIELSEITIGERE UNTER- MEHR WEITERE ROCK-
BESTIMMTE  SPEZIFISCHE MUSEEN/ CLUBKULTUR, STUTZUNG ANGEBOTE  UND POPVER-

SOzI0- VERAN- GRORES OPEN-AIR- NEUER/ FUR KINDER/ ANSTALTUNGEN,

KULTUR  STALTUNGEN/  KUNST- VERAN- KLEINER JUGENDLICHE, = MUSICALS,

ANGEBOTE HAUS STALTUNGEN ANGEBOTE FAMILIEN KABARETTS,
THEATER

SONSTIGES | 212 ANGABEN




13. Wann besuchen Sie vorrangig Kulturveranstaltungen?

Briefumfrage 1516 Antworten Onlinebefragung  1.744 Antworten

X
€2
)
<

MONTAG DIENSTAG MITTWOCH DONNERSTAG FREITAG SAMSTAG SONNTAG

MONTAG DIENSTAG MITTWOCH DONNERSTAG FREITAG SAMSTAG SONNTAG

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




14. Wie erreichen Sie kulturelle Veranstaltungen im Regelfall?

Briefumfrage 1.916 Antworten Onlinebefragung  1.744 Antworten

FAHRRAD AUTO FERNZUG SONSTIGES ZU FUR FAHRRAD FERNZUG SONSTIGES

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




15. Wie wirden Sie die Erreichbarkeit kultureller
Veranstaltungen mit dem OPNYV einschatzen?

. N .
Briefumfrage  1.854 Antworten Onlinebefragung  1.744 Antworten

x

(o]

=

| ]

SEHR GUT EINGESCHRANKT SEHR SCHLECHT SEHR GUT EINGESCHRANKT SEHR SCHLECHT

beratungsraum



16. Zusatzliche Aspekte der Befragungsteillnehmer*innen:

. R
Briefumfrage 604 Antworten Onlinebefragung 212 Antworten

. Selbstbestimmte Soziokultur (58)
Themenspezifische Veranstaltungen/Angebote (45)

_ _ Themenspezifische Veranstaltungen/Angebote (19)
Selbstbestimmte Soziokultur (35)

_ Weitere Museen/ groBes Kunsthaus (19)
kostengiinstigere Kulturangebote (35)

o L y Vielseitigere Clubkultur, Open Air Veranstaltungen (14)
Optimierter, kostengulinstiger OPNV(35)

Unterstitzung neuer/kleiner Angebote (12)
Ansprechender Veranstaltungskalender (35)

) - _ Mehr Angebote fur Kinder/Jugendliche, Familien (12)
Ford. Frauen-, Familienangebote, interkulturelle Angebot (27)

Weitere Rock- und Popveranstaltungen, Musicals, Kabaretts,

Mehr Angebote fir Kinder/Jugendliche und Familien (27)
Theater (10)

Allg. Angebotsverbesserungen (27) _ _
Stadtteilbezogene Veranstaltungen, kleinere Formate (9)

Sportangebote, Veranstaltungen fir aktives Betatigen (26)

Optimierter, kostenglinstiger OPNV (8)

Mehr vielseitigere Clubkultur, Open Air Veranstaltungen (25)
. Ansprechender Veranstaltungskalender (8)

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




Statistische

Daten der Umfragen



1. Postleitzahlenbereiche der Teilnehmer*innen:

. N .
Briefumfrage  1.844 Antworten Onlinebefragung  1.744 Antworten

~

|

07743 07745 07747 07749 07751 SONSTIGE 07745 07749 07751 SONSTIGE

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




1. Postleitzahlenbereiche der Teilnehmer*innen:

Onlinebefragung  1.744 Antworten

Kreis
Saale- Weimarer Leipzig

Land 4
Holzland- i
Kreis
34

Kyff-
hduser-

. kreis
Kreis

Saalfeld 2
Rudol-
stadt

2

SONSTIGES | 74 ANGABEN

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




2. Altersgruppen der Teilnehmer*innen:

. Y .
Briefumfrage 1.843 Antworten Onlinebefragung  1.744 Antworten

UNTER 14 BIS 18 BIS 25 BIS 45 BIS 60 BIS 70 UND UNTER 14 BIS 18 BIS 25BIS 35BIS 45BIS 60BIS 70 UND
14 17 24 34 59 69 ALTER 14 17 24 34 44 59 69 ALTER

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




2. Geschlechterzuordnung der Teilnehmer*innen:

. Y .
Briefumfrage 1.834 Antworten Onlinebefragung  1.744 Antworten

57,09% 52,81%

42,26% 45,64%

beratungsraum



2. Haushalte mit Kindern unter 18 Jahren:

Briefumfrage 1.819 Antworten Onlinebefragung  1.744 Antworten

X
P
o
&

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH




2. Nationalitaten der Teilnehmer*innen:

Briefumfrage

beratungsraum

Sonstige
49

1.942 Antworten

Onlinebefragung

deutsch
1.607

Sonstige
7

1.744 Antworten

47




2. Beruflicher Status der Teilnehmer*innen:

Briefumfrage

1%

0%
29 1% ‘ ° 0%

3%

IS

6%

beratungsraum

|- und Unterr yeratung GmbH

1.838 Antworten

m Angestellte*r/Beamter*in

= Student*in

= Rentner*in/Pensiondr*in

selbststindig

® arbeitssuchend

m Auszubildende*r

m Sonstiges

m Schiiler*in

m Hausfrau*mann

m Freiwilliger Dienst (FSJ, BFD)

Onlinebefragung
1%

1% [0%

1.744 Antworten

B Angestellte*r/Beamter*in
Student*in

B selbststandig

W Rentner*in/Pensionér*in

M arbeitssuchend

B Sonstiges

B Auszubildende*r
Schiiler*in

B Hausfrau*mann

M Freiwilliger Dienst (FSJ, BFD)

48




2. Nutzung von ErmaBigungen:

Briefumfrage 1.710 Antworten Onlinebefragung  1.744 Antworten

KEINE NUTZUNG VON ERMARIGUNGEN
STUDENTEN- ODER AZUBI-ERMARIGUNG
SENIORENERMARIGUNG
FAMILIENERMARIGUNG

ERMARIGUNG FUR (SCHWER-)BEHINDERTE
SCHULERERMARIGUNG
GRUPPENRABATT

ABONNEMENTPREISE

JENA BONUSKARTE

JENA KULTURPASS

JENA CARD

ERWERBSLOSENERMARIGUNG

beratungsraum

Kommunal- und Unternehmensberatung GmbH

KEINE NUTZUNG VON ERMARIGUNGEN

STUDENTEN- ODER AZUBI-ERMARIGUNG

FAMILIENERMARIGUNG

SCHULERERMARIGUNG

ABONNEMENTPREISE

SENIORENERMARIGUNG

ERMARIGUNG FUR (SCHWER-)BEHINDERTE

GRUPPENRABATT

JENA BONUSKARTE

JENA KULTURPASS

JENA CARD

ERWERBSLOSENERMARIGUNG




